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Produccion y mercados: Los
Ingresos, los costes y los
beneficios
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Los beneficios

e« La empresa tiene por fin

maximizar los beneficios.

e Los beneficios pueden %3@
definirse como la diferencia =Dl
entre los ingresos y los costes. _
— Si dicha cifra es positiva, ﬁjz

hablamos de beneficios.

— SiI dicha cifra es negativa,
hablamos de pérdidas.
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LOS ingresos

 Los ingresos de una empresa que venda
n productos responden a la formula

Dond

e

PXQ;+P,XQ,+PXxQ5+...+P xQ

« P, P,...P,, son los precios de venta de los

productos.

e Qi Q,,... Q, son las cantidades vendidas

de los productos.

e Si s6lo se vende un producto a un precio
P,, los ingresos seran P, xQ,
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Los costes a corto plazo

A corto plazo habra costes CF C. ﬁjOS
— Fijos: independientes de Ia
cantidad producida.

— Variables: funcidon de la cantidad
producida.

Ejemplos de costes fijos son los de
las instalaciones o los alquileres.

C. variables

Ejemplos de costes variables son cv
los consumos de materias primas,

de Iluz y teléfono, los salarios,
etcetera.
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Los beneficios a corto plazo

La ~ empresa  obtendra INGRESOS, COSTES Y BENEFICIOS
beneficios siempre que los

Ingresos gue obtiene por cada
unidad vendida superen a los
costes de producirla, es decir,
cuando los ingresos medios
superen a los costes medios.

e |NGRESOS
== CTOTAL
e BENEFICIO

El maximo beneficio se
obtendra cuando el ingreso
marginal iguale al coste

marginal o Q

UNIDADES PRODUCIDAS
Y VENDIDAS (Q)

COSTES, INGRESOS
BENEFICIOS (€)

|
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Los costes a largo plazo

A largo plazo no hay costes fijos.

CMe

CMe,

La empresa tendrd que escoger
uno u otro proceso de
produccion. Elegira el que
genere un menor coste medio
para la cantidad de producto que
espera vender.

Los ingresos, los costes y los beneficios



